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Прежде чем отвечать на поставленные вопросы, хотелось бы сделать такое пояснение. К сожалению, у меня нет каких либо аналитических познаний, обобщающих сведений о состоянии экономической ситуации для развития СМИ в нашем регионе и т.д., также как и нет таких сведений в областном союзе журналистов, куда я обратилась за «цифрами и фактами». Здесь в основном занимаются проведением всевозможных пресс-конференций, круглых столов, обсуждениями творческих проблем, но ни разу на повестку дня не выносился вопрос, а как же выживать СМИ в этих экономических условиях, даже в те моменты, когда некоторые издания сначала влачили жалкое существование, а потом и вовсе закрывались. Как суметь выжить независимым изданиям сегодня остается личным делом каждого. Вот и наше издание старается, во-первых, выжить, но не только, а еще в этих условиях пытается развиваться. Поэтому мои ответы на вопросы, с одной стороны, носят субъективный характер, а с другой – показывают ситуацию изнутри. И может, тем самым представляют некий интерес. 
1. Что касается рекламного рынка, то рекламный пирог давно поделен. Львиная доля его достается телевидению, чисто рекламным изданиям, интернет-сайтам. СМИ общего содержания остаются крохи от этого пирога (это в основном реклама в разделах «Здоровье», «Образование», «Банковские услуги»). На то, наверное, есть определенные причины. Одна из них – «тиражное вранье». Вот один лишь пример. Не буду называть издание, скажу лишь – очень известное в нашем регионе. Указанный тираж в выходных данных – 17000. Но поданным УФПС подписчиков около 3000, а в розницу в киосках ОАО «Роспечать» и ЗАО «Печать» не более двух тысяч. Спрашивается, где остальное? Неизвестно, ведь в Самаре нет альтернативной службы распространения газет. К сожалению, «тиражным враньем» грешат многие. В том числе и федеральные издания. В итоге рекламодатель не получает реальной отдачи, ожидаемого эффекта от рекламы и не желает больше попусту тратить деньги
Надежды на то, что в скором времени доходы от рекламы в газетах общего содержания возрастут нет никакой. Особенно если учесть, что во время кризиса исчезли всевозможные «мелкие» рекламные газеты, а на их место пришли «толстые», (типа «Ва-Банк» с двухсоттысячным тиражом) полноцветные, да еще с полной телепрограммой. И если раньше жители выбрасывали рекламную продукцию прямо в подъездах, то теперь, с телепрограммами – берегут. Уж не будем говорить о том, какой урон подобного рода газеты с телепрограммами наносят нашему тиражу.
2. Доля «государственных» и частных СМИ приблизительно равная. Однако, те издания, которые существуют за счет бюджетных средств, имеют незначительные тиражи и живут, несмотря на низкую востребованность населения, значительно лучше независимых СМИ. Кроме того, какой-то приемлемый тираж они добирают за счет бесплатного распространения своего издания, что влияет на снижение тиражей самостоятельных СМИ.

3. Закон Самарской области «О Губернских премиях и грантах в области науки, техники, культуры и искусства» включает далеко не все сферы социально значимых тем. Например, «В области культуры и искусства» есть направление – «журналистика». Полагаем, что «освещение социально-значимых тем» может и не вписаться в заданное направление, если тема не будет связана с культурой и искусством. Нет места правовому просвещению граждан, безопасной жизни, проблем ЖКХ и др. Максимальный размер одного Гранта не может превышать 250 000 рублей. Ежегодно на предоставление Губернских грантов в области культуры и искусства предусматриваются средства областного бюджета в размере 3 750 000 рублей. Несравнимо большие средства на освещение деятельности правительства Самарской области, Губернской и городской думы, администрации Самары. Вот уже на протяжении нескольких лет «Социальная газета» участвует в открытых конкурсах и выигрывает их. Организация и проведение этих открытых конкурсов отдельная и большая тема, здесь все слишком неоднозначно. Для одних изданий, которые как мы, побеждаем и получаем контракты, это позволяет сдерживать цены на подписку, увеличивать объем газеты за счет собственных средств. В то же время есть издания, которые не могут участвовать в подобных конкурсах, поскольку технические задания Заказчик подписывает под конкретного исполнителя. И к тому же Заказчик волен кому-то дать солидный заказ, а кому-то крохи. Именно с этим мы столкнулись в самом начале. Так, например, был заключен контракт на сумму более 1 000 000 рублей с изданием тиражом в 12 000, а «Социальной газете» с тиражом в то время более 100 000 экземпляров – на 300 000. При этом аудитории – одинаковые. Мы сделали расчеты, вели переговоры, писали письма и в итоге, сумели убедить, что такое распределение средств неправомерно. В общих чертах наш опыт работы с этими структурами можно оценить только положительно. Разумеется, в соответствии с контрактом Заказчик тщательно вычитывает, утверждает материалы, расставляет нужные акценты. Но в целом преобладает нейтральная, полезная информация. Сейчас формируются открытые конкурсы на 2011 год. И уже стало известно, что на СМИ средств будет выделяться значительно меньше, произошло перераспределение средств в сторону всевозможных телеканалов и электронных СМИ. Особенно заметно поменялись приоритеты у городской думы нового созыва где так же с приходом новой пресс-службы поменялась концепция. Так например, лот на «оказание услуг по подготовке и опубликованию информационных материалов о  деятельности депутатов в округах и работе Думы города Самары» - печатные издания,  выходящие ежедневно,  тираж  не  менее 11 тысяч экземпляров, число подписчиков: не менее 4 тысяч от  тиража стоит в два раза больше, чем лот для еженедельной газеты тиражом более 90 000 тысяч , числом подписчиков не менее 80 000 тысяч. Заметим, аудитория – одинаковая. 
Еще раз повторю, распределение средств на освещение деятельности тех или иных  структур – отдельное большая и  для многих  больная тема. С одной стороны -  это реальная  и очень ощутимая поддержка для издания общего содержания, но  с другой -  возникает очень много вопросов,  по  каким принципам  она распределяется, (протекционизм, однозначно  существует) и на сколько  при  составлении конкурсных заданий соблюдается 94 закон.
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