Комиссия по коммуникациям, информационной политике и свободе слова в средствах массовой информации Общественной Палаты РФ

Слушания

«КАК СПАСТИ НЕГОСУДАРСТВЕННУЮ ПРЕССУ В РОССИИ?»

21 декабря 2010 года, г. Тверь

Смоленская область
1. Характеристика экономической ситуации для развития прессы в субъекте. Как развит рекламный рынок, какие существуют предпосылки для развития прессы.

Консорциум «эксперт РА» в 2010-м году присвоил Смоленской области рейтинг кредитоспособности по национальной шкале «А» со стабильными перспективами. Среди факторов, поддерживающих высокую рейтинговую оценку, можно выделить позитивную динамику экономического развития, выгодное географическое положение и развитую транспортную инфраструктуру, сбалансированность бюджета. 
Однако к факторам риска «Эксперт РА» относит невысокий уровень диверсификации экономики, зависимость от федерального бюджета, невысокие значения макроэкономических показателей в пересчете на душу населения.
В частности отставание наблюдается по таким показателям как ВРП на душу населения, инвестиции в основной капитал на душу населения, платные услуги на душу населения. 

Что касается рекламного рынка, то он представлен достаточно плотно: 64 смоленских печатных издания в том или ином формате с разной периодичностью выходят в Смоленске. Не более 10% - издания общественно-политического характера. Остальные - газеты и журналы развлекательного и рекламного характера. Однако во всех изданиях, в той или иной мере, присутствует реклама либо в чистом виде, либо в виде пиар-статей.
Рынок продолжает расти преимущественно за счет рекламных и развлекательных продуктов. В виду изменения предпочтений  потребителей и высокой конкуренции со стороны Интернет-изданий, телевидения, радио, наружной рекламы, бесплатной раздачи буклетов и листовок отрасли в целом свойственна невысокая прибыль.
2. Что касается, т.н. качественной прессы, то она существует только за счет уже известных не одному поколению смолян брендов. Пример тому – «Рабочий путь». Или за счет бюджета - как газета администрации.
3. В какой доле присутствуют «государственные» и частные СМИ, т.е. получающие средства за счет бюджета напрямую и те, которые существуют на иные средства.

Среди общественно-политических газет на смоленском  рынке присутствуют 26 районных и одна областная «государственные» газеты, учредителями которых являются администрации районов и области. 

Что касается тех, которые существуют на свои ( на 100 процентов все они зарабатывают эти средства сами), то их всего три. 
  В данном случае мы не имеем в виду региональные выпуски крупных федеральных изданий типа «АиФ-Смоленск», «Комсомольская правда-Смоленск» и т.д.

4. Существует ли в субъекте система грантов на освещение социально-значимых тем? Какие темы и количество средств в год?

  Ежегодно наша газета принимает участие в конкурсе, объявленном Федеральным агентством по печати и массовым коммуникациям, администрацией области, администрацией г. Смоленска, областной Думой, Смоленским горсоветом и выигрывает лоты. Суммы областных лотов варьируются  от 300 до 500 тысяч рублей.
5.  Какие шаги нужно предпринять, чтобы сделать СМИ в России экономически более независимыми?
Поставить всех в равные рыночные условия. Сегодня т.н. государственные газеты не только существуют на бюджетные деньги, то есть деньги налогоплательщиков, но и используют административный ресурс для решения проблемы тиражей ( глав местных администраций в приказном порядке обязывают обеспечить подписку на газету областной администрации в нужном количестве), ведут «подрывную» деятельность среди руководителей предприятий, фирм, хозяйств, намекая на то, что «Рабочий путь», к примеру, не в чести у власти и лучше на ее страницах не мелькать.
Все эти мероприятия помогают «государственным» журналистам и редакторам «жить кучеряво», иметь высокие зарплаты в то время как газеты их, выписанные  из-под административной палки, пылятся по углам – читать их никто не хочет. Ведь народ знает, о чем там будут писать и под каким соусом. 
Бондаренко Наталья Кимовна,
главный редактор газета «Рабочий путь» (г. Смоленск)
