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Комиссия по коммуникациям, информационной политике и свободе слова в средствах массовой информации Общественной Палаты РФ

Слушания

«КАК СПАСТИ НЕГОСУДАРСТВЕННУЮ ПРЕССУ В РОССИИ?»

21 декабря 2010 года, г. Тверь

Воронежская область
1. Характеристика экономической ситуации для развития прессы в субъекте. Как развит рекламный рынок, какие существуют предпосылки для развития прессы.

По официальным данным, экономика Воронежской области выходит из состояния экономического кризиса, статистика демонстрирует цифры прироста промышленного производства. По субъективным ощущениям, до реального выхода из состояния кризиса еще далеко. Рекламный рынок до докризисных объемов не дотягивает (мало успешных предприятий, малый бизнес недостаточно развит и т.д.). Кроме того, восстановление сел после летних пожаров потребовало от региона дополнительных ресурсов, треть урожая сельхозкультур погибла, поэтому «лишних денег» в регионе попросту нет. 
По мнению экспертов, рекламных средств на рынке недостаточно для нормального функционирования рынка прессы, газеты находятся «на голодном пайке». А учитывая, что рынок медиа Воронежской области отличается крайней высокой насыщенностью и высокой степенью конкуренции, понятно, что борьба за рекламные бюджеты, за подписные деньги идет очень серьезная.

Надежды возлагаем на дальнейший подъем экономики, появление новых производств, активное развитие сектора малого бизнеса.

2. В какой доле присутствуют «государственные» и частные СМИ, т.е. получающие средства за счет бюджета напрямую и те, которые существуют на иные средства.

В Воронежской области на 1.01.2010г. зарегистрировано 360 печатных изданий (в т.ч. 166 областных газет, 45 районных, 7 многотиражных, 127 журналов, 15 иных). По мнению экспертов, регулярно выходит только четверть изданий, остальные – от случая к случаю.
В государственной областной и муниципальной собственности находится 39 печатных СМИ (и один телеканал). Они занимают 25 процентов рынка подписки и примерно 40 процентов рынка регулярно издающихся газет. Государственным и муниципальным изданиям часть затрат производственных затрат покрывают из бюджетов Воронежской области и города Воронежа.
3. Существует ли в субъекте система грантов на освещения социально-значимых тем? Какие темы и количество средств в год?

Средства исполнительных органов власти «на освещение деятельности» распределяются среди негосударственных средств массовой информации в Воронежской области в рамках контрактов. Системы грантов на освещение социально-значимой тематики нет. 
Деньги на финансирование областных государственных СМИ заложены в бюджете. Воронежское облправительство утвердило областную программу поддержки государственных печатных изданий и государственного телевидения, объем финансирования которой в 2011 году составит порядка 140 млн рублей.

Поддержка печатных СМИ в 2011 году будет стоить бюджету 96,4 млн рублей. В т.ч., затраты на обеспечение деятельности государственных районных газет составят 71 млн рублей. На содержание двух областных газет – «Воронежского курьера» и «Молодого коммунара» – еще в 20 млн рублей.

4. Какие шаги нужно предпринять, чтобы сделать СМИ в России экономически более независимыми?
1) Дать возможность на льготных условиях выкупать помещения редакций.

2) Финансировать за счет средств госбюджета часть расходов, связанных с распространением прессы общественно-политической (универсальной) тематики (доставка до газетных узлов, затраты по доставке изданий).
3) Перевести услугу подписки из коммерческой в универсальную, с тем, чтобы повысить ответственность на государственном уровне за подписку.

4) Финансировать часть расходов по подписке прессы 

P.S.: для поддержки прессы необходимо продолжать программу государственной поддержки прессы в рамках грантов на социально-значимые проекты.
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